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企业竞争，最终是品牌之争。回看酒钢品
牌建设足迹，不难得出结论：品牌不是一时的宣
传，而是实力与口碑的沉淀。酒钢能在市场变
幻中行稳致远，靠的正是把品质、创新、责任刻
进基因，以日复一日坚守，把“酒钢造”做成经得
起检验的金字招牌。

品牌之基，在于守得住质量底线。市场最
公平也最严苛，过硬品质是品牌立身之本。酒
钢始终把质量视为品牌生命线，以严苛标准贯
穿生产全流程，通过完善质量管理体系、强化全
员质量意识，从源头守住品质关口。同时积极
推进权威认证与行业认可，多款产品斩获甘肃
省“陇字号”认证、冶金产品实物质量“金杯优质
产品”等多项荣誉，以过硬品质赢得客户信赖与
市场口碑，让品牌根基更加稳固。

品牌之强，在于跟得上时代步伐。不创新
就会落后，不升级就会褪色。酒钢紧跟智能化、
绿色化、融合化发展趋势，坚持以技术创新驱动
品牌升级，聚焦高端材料与关键领域突破，在多
款产品上实现技术突破与国产化替代，不断提
升产品附加值与核心竞争力。从传统钢材到高
端新材料，从满足需求到引领市场，持续创新为
品牌注入不竭动能，让“酒钢造”不断走向行业
前沿。

品牌之远，在于担得起时代责任。真正有
生命力的品牌，既追求经济效益，更承载社会责
任。作为西北地区重要骨干企业，酒钢围绕钢
铁、有色、电力能源三大主业，坚持绿色低碳与
全产业链协同发展，在推动产业升级、服务国家
重点工程等方面主动作为，把企业发展融入地
方与国家发展大局。责任与担当，让酒钢品牌
更有温度、更有分量。

品牌是企业的核心竞争力，更是长期发展
的底气所在。站在新的起点，酒钢更要坚持战
略引领、质量固本、创新赋能，不断完善品牌体
系、提升品牌价值、扩大品牌影响，以一流品牌
支撑一流企业建设，在绿色新材料领域勇当标
杆，为行业升级与地方发展注入更强品牌力量。

久久为功
锻造品牌硬实力

之 喻

2026年5月10日，是第十个“中国品牌日”。近年来，酒
钢集团深刻学习领悟习近平总书记关于“推动中国制造向
中国创造转变、中国速度向中国质量转变、中国产品向中国
品牌转变”的重要指示精神，坚决贯彻甘肃省委省政府“强
科技、强工业”行动部署，将品牌建设作为企业高质量发展
的核心引擎，持续深耕技术创新、品质提升与品牌培育，一
批标志性产品接连获得权威认可：“酒钢”牌低合金结构钢
热轧钢带、“甘铝”牌重熔用铝锭获得甘肃省首批“陇字号”
认证证书；CSP低合金结构用热轧宽钢带、钢筋混凝土用热
轧带肋钢筋（直条）等产品获评冶金产品实物质量品牌培育

“金杯优质产品”……

技术添力
锻造品牌实力

质量赋能
夯实品牌根基

短 评

方向明则思路清，目标明则步履坚。
酒钢以“创建世界一流绿色新材料企业”为战略

目标，遵循“统一规划、分层实施、动态调整”原则，构
建“母品牌引领、子品牌协同”的品牌建设机制，明确
钢铁、有色、电力能源等主业品牌发展路径，推动品
牌建设与生产经营深度融合。

——钢铁产业着力打造“精品+服务”模式，采取
多品种、小批量、高品质的差异化产品发展之路。巩
固西北地区建材品牌龙头地位，稳步提升风电钢、中
高碳钢市场占有率，实现热镀锌铝镁、超纯铁素体不
锈钢、马氏体不锈钢、双相不锈钢产品高品质及系列
化；提升综合服务水平，将酒钢钢铁产品打造成中国
钢铁行业高端、优质品牌。

——有色产业聚焦“绿色+全产业链”方略，以清
洁绿色新能源为支撑，以较全产业链配套为依托，积
极传播绿色“甘铝”品牌理念，把铝产业链产品打造
成国内独树一帜的绿色化、高端化、全产业链优势明
显且竞争力强的品牌。

——电力能源产业向“清洁+综合服务”转型，通
过燃煤机组超低排放改造、深度调峰改造、新能源配
套建设、“多能互补”一体化建设等工程，不断发展清
洁绿色新能源，对内支撑钢铁产业、铝产业发展绿色
品牌，对外向新能源综合服务型科技型企业转变，打
造绿色新能源综合服务品牌。

与此同时，酒钢以“符号化传播+场景化触达”为
核心，有序开展品牌形象识别与传播工作。在视觉
层面，将“酒钢造”提炼为品牌超级符号，通过国家重
点工程应用案例强化技术品牌形象，使抽象技术具
象为可感知的市场标签。在传播策略上，构建“国家
级展会+融媒体矩阵”双通道，参展中国品牌博览会、
中国西部国际博览会、中国兰州投资贸易洽谈会等，
让国际领先的“卡脖子”材料，直接触达行业客户；通
过“外部媒体+内部媒体”联动，实现从专业受众到公
众认知的破圈。

过硬质量是打造优秀品牌的基础。
酒钢以“产品卓越、品牌卓著”为目标，逐步构建

完善的质量管理体系，扎实开展各类质量活动，进一步
深化全员质量意识，持续提升质量管理水平，夯实品牌
建设基础。

——系统构建质量强企支撑体系。酒钢推行全
面质量管理，进一步完善顶层设计，在关键业务单元
及工厂层面严格选聘并任命首席质量官，明确赋予
其质量管理决策权和一票否决权，并让其深度参与
企业质量规划与执行监督，实现质量规划与风险防
控一体化管理。同时，深化全员质量能力建设，分层
级开展质量培训，实现关键岗位职工全覆盖；广泛开
展QC小组活动，2025年职工参与率创历史新高，达
到14.9%，基层质量改进效能显著增强。

——数字智能转型提升管控效率。酒钢加强
系统谋划和前瞻布局，聚焦 5G、IPv6、工业互联网、
大数据、人工智能等新一代信息技术与制造业的融
合应用，夯实数字基础设施根基，加快推进数字资
源深化应用，推动质量管控向数字化、智能化转
型。建成 83处 5G宏基站，实现生产区域 5G网络全
覆盖；建成宏翔能源公司智慧焦炉、储运部嘉东智
慧料场等 4 个 5G 工厂，宏兴宏博新材料公司热轧
酸洗板镀锌铝镁、西部重工公司 3D 打印智能铸造
等 14 个智能工厂；打造炼铁厂 7 号高炉无人抓渣、
东兴铝业公司出铝流程自动化等 20 余个数智化典

型 场 景 ；建 立
基于云平台的海量
数据采集、汇聚、分析
服务体系，支撑制造资源
的泛在连接、弹性供给和高效
配置……

—— 推 动 体 系 认 证 实 现 价 值 跃
升。体系认证是提升企业形象的重要抓
手。酒钢积极推动认证相关工作，有效打破了
关键产品的准入壁垒，获取了市场信任并实现价值
跃升。钢铁、有色、装备制造、现代农业等产业的 15
家单位取得质量管理体系认证，其中8家完成质量、
环境、职业健康、能源四体系整合认证。此外，宏兴
股份公司A、B、D级船板钢通过中国、英国、挪威、德
国和日本五国船级社认证；西部重工公司获得中国
起重运输设备制造资质、D1和D2类压力容器企业
一级资质、钢结构制造企业一级资质等。

锌铝镁产品凭借优异的耐腐蚀性能、较高的综
合性价比、较广的应用范围，远销阿根廷、马来西亚、
阿联酋等多个国家；低膨胀铁镍合金 4J36填补国内
空白，实现产业化应用；第四代核电快堆用 316H不
锈钢铁素体在重大核电项目中实现国产化替代；超
级双相不锈钢在耐蚀性与力学性能上达到国际先进
水平，应用于核电及化工高端装备……

近年来，酒钢聚焦市场需求，深化“产学研”模
式，积极推进“增品种、提品质、创品牌”行动，持续加
大研发投入力度，研发投入强度达到行业高位；建成
省级以上创新平台 47个，每年开展科技项目 400项
以上，获省部级科技奖30余项，新增产品品种数量同
比增长 15%，覆盖领域从传统工业向高端制造、新能
源等领域延伸，为高端制造业提供了核心材料支撑，
进一步擦亮了酒钢品牌。

项目建设是推动产线优化升级、产品向绿向新的
重要抓手。酒钢实施宏博新材料公司工艺装备提升
及产品结构调整、宏宇新材料公司工艺流程优化及产
品结构调整等一批项目。项目投产后，酒钢管理、技
术、生产等人员协同发力，推动项目产线初见成效
——依托4200mm宽厚板生产线，无磁钢产品厚度拓
展至6至100毫米全系列，且下线产品各项指标优于行
业标准，顺利通过高端客户严苛检验；攻克CSP与常
规热连轧混合轧制产线极限规格轧制难题，成功实现
1.2mm—28mm规格产品轧制……

在创品牌过程中，酒钢还坚持知识产权保护，持
续推进锌铝镁等核心产品商标注册，主导制定《电力
变压器用高锰无磁钢板行业标准》等多项标准，构建

“标准+品牌+专利”三重保障机制，有效提升了品牌
声誉。

“十五五”新征程上，酒钢将深入贯彻品牌强国
战略，以久久为功的韧劲推进品牌建设，构建协同联
动的品牌治理体系、打造多维融合的品牌传播路径、
强化技术与可持续性品牌支撑、建立全周期品牌风
险管控体系，力争成为国内冶金行业品牌卓著的标
杆企业，为质量强省、质量强国建设贡献力量。

图①：储运部嘉东
智慧料场内景。

图②：酒钢宽厚板
产品吊装场景。

图③：酒钢碳钢产
品。

图④：酒钢东兴嘉
宇新材料公司铝材吊
运场景。

图⑤：酒钢产品亮
相中国兰州投资贸易
洽谈会。

图⑥：酒钢冶金厂
区一角。
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